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I’azienda di via Filadelfia si conferma leader in Piemonte

[l Tapporosso €1l piu svitato
La Centrale vince m latteria

MILENA VERCELLINO

ENSIAMO che in Italia
&« noncisialapossibilitadi
costituirealtrigruppinaziona-
li come Parmalat e Granarolo
— e non ci stiamo muovendo
inquelladirezione—,maciso-
no buoni spazi per gruppi or-
ganizzati con una forte pre-
senza sul territorio»: I'ammi-
nistratore delegato di Centrale
Hel latte di Torino Riccardo
Pozzoli ribadisce il legame a
doppio filo dell’azienda con il
«Polo interregionale» costitui-
to da Piemonte, Liguria e Ve-
neto. Seil passato dell’azienda
escandito, dopolaliberalizza-
zione del mercato nel 1974,
dalle acquisizioni del Centro
latte Rapalio nel 1999, del 40%
della Frascheri di Savona nel
2001 e della Centrale del latte
diVicenzakel 2002, ilrapporto
conle zone diraccolta ed il le-
game con i mercati di sbocco
rimangono fondamentali.
«Tanto pitiche - spiega Pozzo-
li - nel nostro settore e difficile
uscire dal proprio ambito ter-
ritoriale.Secisispostasuunal-
tro mercato ci si scontra conla
conoscibilita dei concorrenti
sul territorio, che prevale an-
chesul prezzo».
Fondata nel 1950, quotata
nel 2000 e ammessa al seg-
mento Star nel 2001, Centrale

del latte conta oggi 118 dipen-
denti, circa 100 distributori ed
una rete di approvvigiona-
mento di circa 100 aziende
agricole localizzate prevalen-
temente in provincia di Tori-
no. Il fatturato raggiunto da
gennaio a settembre di que-
st’anno veleggiaa quota43 mi-
lioni, in crescita dello 0,7% ri-
spetto all’anno precedente,
coninvestimenti paria 3,5 mi-
lioni sulle nuove linee produt-
tive.

«La nostra & un’azienda in
crescita da diversi anni, che,
con le acquisizioni, vale circa
100 milionidifatturato annuo,
dei quali piu di meta prodotti
dalla casa madre», dice Edoar-
do Lano, responsabile marke-
ting dell’aziendadiviaFiladel-
fia. Fatturato che viene per il
49% dal latte fresco, per il
22,3% dal latte a lunga conser-
vazione, per 1'11,6% da latte e
panna sfusi, per il 4,5% dalla
quarta gamma, per il 3,6% da
yogurt e prodotti probiotici e
per il 9% da altri prodotti con-
fezionati. Per il latte fresco,
CentraledellattespuntasuTo-
rino la pit alta quota di merca-
to, pari, tragennaio egiugnodi
quest’anno, al 54,2%, mentre

in Piemonte primeggia con il
29,5%: comedire sucento bot-
tiglie svitate, 30 hanno il «Tap-
porosso». «<Abbiamo tipologie
dilatte che coprono tutti i seg-
menti di mercato. Oggi il con-
sumatore haesigenzearticola-
te e complesse. Noi offriamo
tra le ampiezze di gamma piu
profonde sul mercato: ad

esempio, abbiamo ancora il
latte in bottiglia», spiegaLano.
«Ilnostro mercato e molto bat-
tagliato dal punto di vista dei
prezzi e dell’offerta. Il prodot-
to generalista & quello che sta
soffrendo di pitu, per noi ma
ancheperilmercato. Nel breve
periodo abbiamo tre obiettivi:
difendere il business del latte
frescoin vetro e incartone, as-
secondare la crescita del latte
frescoinPetedotarcidegliim-
pianti necessari per presidiare
il mercato di nicchia del latte
extended shelf life», aggiunge.
Eiprogettisisnodanoanche
fuori dal Piemonte: <A marzo
trasferiremo a Vicenza la pro-
duzione di yogurt dell’intero
gruppo, che sara prodotto con
latte locale», dice Pozzoli.
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Pozzoli: “Tl fatturato cresce
ancora, contiamo
di consolidarci sul mercato
domestico che comprende
Liguriae Veneto”
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