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L autunno degli aumenti ha come apripista I"alimento per eccellenza di bambini e anziani. E il suo “ritocco” traina quello del caffe

Caro latte, la Babele de1prezzi

Daun supermercato all altro fino a dodici centesimi didifferenza

ERICA MANNA
ALESSANDRO ZARDETTO

JAUTUNNO caldo dei rinca-
risiannuncia bollente peril
bene di prima necessita per ec-
cellenza: il latte. Nessuno azzar-
daancora conferme, ma per tutti
€ una certezza: dopo l'incremen-
to ditre centesimirispettoall’an-
no scorso, un ulteriore rincaro &
imminente, e trascina con sé an-
che l'aumentodel caffe. E mentre
la forbice di prezzi, a Genova,
continua ad al-
largarsi, por-
tando unlitrodi
latte fresco a
oscillare da 1
euro e 37 fino a
uno e 50, i con-
sumatori sono
sempre piu di-
sorientati da
una babele di
cifre. Si, perché
da un super-
mercato all’al-
tro un’identica
marca viene
venduta anche
a dodici cente-
simididifferen-
za.
«L'annoscor-
so, dalle nostre
rilevazioni, il
prezzomediodi
un litro di latte
erauneuroe42,
ora e uno e 45»,
spiega Assou-
tenti Liguria,
«quilaforbicedi
prezzie elevata,
e dipende dalle
politiche com-

merciali. Biso-

gna considera-

re anche che la

remunerazione

perilcontadino, inLiguria,ediun
quinto sul prezzo divendita: cosi
bassa che di latte se ne produce
sempre meno». Che un rincaro
siaimminente, comunque, & una
convinzione di molti esercenti.
«S1, unaumento ci sara», azzarda
il direttore del Di per di di piazza
Campetto, «<ma noinon abbiamo
voce in capitolo, i prezzivengono
decisi da Milano, dall'azienda
Carrefour». Anche Giorgio Ven-
turini, direttore della Coop diPic-
capietra, conferma: «Se sale il co-
sto della materia prima, il latte
fresco ne risentira subito, a diffe-
renza diquello a lunga conserva-
zione, cumulato in stock». «Un
rincaro e inarrivo», confermaSil-
vio Seghi, vicepresidente di Fe-
pag (Federazione pubblici eser-
cizi Genova). Che aggiunge: Ma
se i grandi magazzini potranno
tenere prezzi piu bassi, il proble-
ma sara per bar e latterie private,
che hanno spese piu gravose».
Gabriele Migliassi, di Sapore di
Pane in via Luccoli, vende latte
Parmalat a un euro e cinquanta:
«LaCentralehaaumentatoiprez-
ziaiprimidiagosto, maiono, per-
derei clienti. Sono un piccolo ri-
venditore, ho costi piualti deisu-

permercati: esporrd un cartello,
per sottolineare che da me il latte
costacome prima».
Mailtoto-aumentononeél'uni-
co grattacapo deiconsumatoridi
latte. Basta entrare in diversi su-
permarket, infatti, per imbattersi
in una babilonia di prezzi. Un li-
tro di Tigullio fresco intero, per

esempio, alla Coop si paga un eu-
roe32,al Diperdiunoed44:ben 12
centesimi in piut. E ancora: un li-
tro dilatte Parmalat fresco intero
allaCoopcostauneuroe44,al Ba-

sko 1.47, e al Di per di 1.39. Per la
stessa, identica confezione. I
motivo & che ogni supermercato
“spinge” la marca conlaquale ha
I'accordo commerciale piul con-
veniente», spiega Assoutenti Li-
guria, «ma questo rende perples-
siiconsumatori».

A placare la ridda di voci sugli
aumenti &, pero, la Centrale del
latte di Rapallo. L'azienda, che
copre una buona parte della di-
stribuzione ligure, fa sapere che
«non ci sara un'impennata dei

prezzi a stretto
giro di posta.
L'ultimo au-
mento risale a
gennaio, ma e
stato di pochi
centesimi. Non
sipotra, invece,
escludere un
rincaro piu
avanti, poiché
sono aumenta-
te le spese per
gliimbealli, peril
carburante ne-
cessario per il
trasportoeperil
prezzo del latte
al produttore.
Questitre fatto-
ri incidono
molto sulle cas-
se dell’azien-
da».

Lacitta, pero,
non resta ferma
a guardare le
peripezie dei
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prezzi, e correai
ripari. AGenova
e provincia, in-
fatti, sono gia
attivi una deci-
na di dispenser
faidate.Conun
solo euro sipuo
acquistare un
litro di latte, che arriva diretta-
mente dai produttori della Valle
Stura. «Da novembre c'é questo
servizio—spiegal'addettadiuno
deibanchidel Mercato Orientale
—lagente viene perfino conle ta-
niche. I medici lo consigliano, e
sicuroe fa bene anche alle tasche
del consumatore».

LE OCCASIONI

Il consumatore attento
pud scegliere il litro di latte
della marcameno cara, a
seconda di quelia
“promossa” in una catena
commerciale piuttosto
cheinun’altra

LE CONSEGUENZE
L’aumento del latte fresco
siriflette, quasi
inevitabilmente,

sui prezzi di altri prodotti,

a partire dalla tazzina del
caffe, di cui questo giornale
siéoccupato

negliscorsi giorni

Argomento:

CENTRO LATTE RAPALLO




